A
A

e
e
VIARCA
g : N
é'f .o.. -

4

-

COMO COMUNICAR PARA QUE TE
' RECUERDEN, TE CREAN Y TE
- '~ COMPREN.

e elevanaz



< Lo estrategia es el arte
= delograr que otras
7, personas hagon algo.

_ Las palabras son
- tuherramienta.




e A
p

Prepara
antes

o

de abrir Canva
o cualquier otra
herramiento.

4 THINK
_. < T
k / = U

TOOLS




€l error del novato:

O1

Antes de disenar cualquier cosa,
define:

« ¢Aquién le hablas?

» ¢ Qué quieres que hagan o crean al
terminar?

» ¢Por qué deberion escucharte a ti?

empezar haciendo contenido.

4 \
Sin esas
respuestas,
todo lo que
hagas es
decoracion.
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£l dueno de marca que
imnprovisa us. el que prepara

antes despueés

X Abre Canva sin saber el objetivo v Define: dgue guiero que pase?

X Escribe lo primero que le viene v Construye un mensaje claro vy
a la mente unico

X Usa el template mas bonito v/ Elige el formato segun el

disponible objetivo

X Se pregunta por que nadie v Mide si el mensaje funciono

reaccliona v Mantiene coherencia de tono vy

X Cambia el contenido cada VOZ
semana
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Un post, un mensaje.

Una historia, una idea.
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e Elerror mas comuUn en redes
sociales: tratar de decir todo en

un solo lugar.

« Cada post, cada historia, cada
email debe tener UNA sola
intencion.

e Mas informacion = Menos
recordacion.




€l objetivo La audiencia

¢,Que decision 0 accion quiero ¢,Quienlova aleer y que sabe ya

Provocar con esto? sobre el tema?

€l mensaje unico La prueba

Si solo recordaran una cosa, ¢, Tengo algo que respalde lo que

¢,cual seria? estoy diciendo?

€l siguiente paso

¢,Que quiero que hagan despues de leerlo?
THINK
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Oisena con

intencion, No con
decoracion.




Lo visual comunica antes
de que lean una palabra.
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» El color, latipografia y el espacio
son parte del mensaje.
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*  Unaimagen bien elegida vale
Mas que tres parrafos
explicando lo mismo.

» Tumarcano es tulogo.

« Es como te ven antes de que
hablen contigo.
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Comunicacion que se
olvida vus. comunicacion que vende

antes despueés

v Un dato o frase que engancha en

X Parrafo largo explicando el
oroducto 3 segundos

| . v/ Paleta consistente en cada pieza
X Colores sin coherencia de marca

v Imagen que refleja la identidad
X Foto genérica de banco de de marca

Imagenes
v Titulo que habla del problema

X Titulo: 'Conoce nuestros servicios’ del cliente

X Todo el mismo tamano de letra v Jerarquia visual clara: lo

Importante primero
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Sino puedes explicartu . . 7/, -
oropuesta de valoren ¢
UNa sola oracion, £ &
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~in en mente La herida abierta

¢,Que decision debe tomar quien lo ¢, Estas hablando de un dolor real de tu

lee al terminar? cliente?

Una sola oracion Lo visual primero

¢ Puedes resumir todo tu ¢ Lo visual refuerza el mensaje o lo

mensaje en una linea? contradice?

Edicion implacable

¢,Quitaste todo lo que no aporta al objetivo?
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Tu marca tiene algo que
decir.

Ahora
cuentalo.
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